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Mars : leffondrement

¥ -22,2% ¥ -6,4% ¥ -0,7%

Mars 2020 3 mois 2020 12 mois glissants

A partir du 16 Mars 2020, les magasins non essentiels ont dd
fermer: 55 Milliards € non consommés.

Pendant le confinement, I'Etat soutient le revenu des méenages:
chdémage partiel et arréts de travail pour garde denfant,
extension des droits pour les chdmeurs en fin de droit, aide
spécifigue d’'un milliard d’euros pour les ménages modestes. Ne
pouvant consommer, les ménages vont accumuler une épargne
forcée de 55 milliards d’euros pendant les 8 semaines de
confinement, selon une étude de 'OFCE.

Les supermarchés tirent leur épingle du jeu alors que le drive
alimentaire explose a +56%. Il représente actuellement 10% des
achats de PGC et méme 7% en Fruits et [égumes.

En revanche, le e-commerce non alimentaire ne bénéficie pas
du méme engouement. Les % des sites enregistrent une baisse
depuis le 15 Mars et pour la moitié d’entre eux le recul est de
plus de 50% d’apres une étude de la FEVAD .

(D : Pour les enseignes spécialisées: source Procos

Evolution mensuelle de l'indicateur SAD Marketing
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Enseignes Spécialisées (1) -55%
Grands magasins -56,1%
Petit commerce -33,9%
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Du fait de larrét de la restauration
commerciale et collective ainsi que d’achats
de précaution, la consommation alimentaire
progresse de 8,4% en Mars.

C'est la seule activité en progression avec les
pharmacies (+0,5%), puisque les commerces
des autres activités sont pour l'essentiel
fermes depuis le 16 Mars.

Certaines dépenses sont en effet réduites tres
fortement (habillement, équipement de Ia
maison, culture-loisirs, carburant) voire guasi-
intégralement (automobiles).

4

Sources: L'indicateur de conjoncture SAD Marketing est basé sur les

données de la Bangue de France (enguétes mensuelles aupres des chefs

d'entreprises) et pour les enseignes spécialisées sur les données du Procos

(50 enseignes interrogées sur leurs performances).
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Seul le secteur de PAlimentaire progresse en Mars
2020 : +8.4%

Evolution des marchés

Alimentaire

Equipement de la personne

Equipement de la maison

Culture-Loisirs

Beauté Santé

Automobile

Total

12 Mois = Mars 2020/2019
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Les données de la Bangue de France

nomenclature du CNCC

sont retravaillées par SAD Marketing pour gu’elles s’inscrivent dans la
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Evolution des Chiffres d’Affaires
en valeur par activité

ALIMENTAIRE CULTURE-LOISIRS 251

Supermarches 18,3% Cycles et motocycles -46,0%
Petit commerce -16,4% Jeux et Jouets -45,7%

Horlogerie Bijouterie -54,0%
Matériel de Sport -54,2%
EQUIPEMENT DE LA
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GSS et succursales -59,1% Optique 50.2%

VAD e o
-/,1/0

Chaussures 55.9% Pharmacie

EQUIPEMENT DE LA 4219 569 AUTOMOBILE -49 3% -3 1%
Meubles Sa7% Equipernent Automobil 5%

clectroménager 345 53

Electronigue Grand Public -28,4%




Evolution des Chiffres d’Affaires
en valeur par secteur n/n-1
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Evolution sur 12 mois glissants en valeur par secteur

EVOLUTION SUR 12 MOIS GLISSANTS PAR SECTEUR
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