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Aout : Pessoufflement
!} $ 2

+2,4% ! -6,4% -3,9%

Aout 2020 8 mois 2020 12 mois glissants

Alors que depuis le déconfinement la consommation se
reprenait vigoureusement, la progression ralentit en Aolt a
+2,4%.

A l'inverse de tous les autres circuits, les grands magasins
souffrent toujours du manque de touristes dans Paris: les
hotels parisiens affichent un taux d’occupation de seulement
34% en juillet-aolt, 2 fois inférieur a celui de 2019 (source
Atout France).

Hors services, lactivité revient a son activité normale mais ce
N'est pas suffisant pour rattraper le retard pris pendant la crise.

(D : Hors restauration, cinéma, agences de voyages
(2): Pour les enseignes spécialisées: source Procos
(3): VAD : données de juillet 2020 et sur 7 mois 2020
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Enseignes Spécialisées -24,5% 16,0%

Grands magasins -14,3% -32,0% -21,6%

VAD (3)

TOTAL

17,9% 23,8% 15,0%
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Les évolutions sont trés disparates selon les
secteurs:

Pour la premiere fois depuis le déebut de
'année, lalimentaire est Iégéerement en
négatif (-1%).

L'automobile neuve qui était assez bien
repartie aprés le déconfinement replonge
malgrée les aides gouvernementales et
I'éguipement auto stagne.

L’équipement de la personne profite en partie
des soldes decalées (15 juillet-11 aodt ).

>

Sources: L'indicateur de conjoncture SAD Marketing est basé sur les

données de la Bangue de France (enguétes mensuelles aupres des chefs

d'entreprises) et pour les enseignes spécialisées sur les données du Procos

(50 enseignes interrogées sur leurs performances).

N\

En aolt, ’éguipement de la personne, I’éguipement de la maison et
la culture loisirs progressent trées fortement

Evolution des marchés
B 2%
1,0% B

Equipement de la personne -12,2% [
A 13.5%

_ 0,
Equipement de la maison 5,7% _ -y
_ ) (0]

_ 0
Culture-Loisirs 6’4/) __ 8 4%
,470

-10,8% (I

Beauté Santé l 11%
,170

. -14,0%

_ [¢]
TOTAL 3,9% I

Alimentaire

0 2.4%

m12 Mois = Aout 2020/2019

Les données de la Bangue de France sont retravaillées par SAD Marketing pour gu’elles s’inscrivent dans la
nomenclature du CNCC.

Pour Juin 2020, les chiffres en Automobiles neuves viennent du Comité des Constructeurs Francais d'’Automobiles
(CCFA).
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En aolt, trés forte progression en chaussures, prét a porter, sport,
horlogerie-bijouterie, bricolage et Tv-Electroménager

Alimentaire 3 4% 2 2%

Equipement de la personne 13,5% -19,1% -12,2%

Prét a Porter

Indépendants 6 7% -26,8% -16,9%

GSS et succursales 16,5% -13,6%
26,8% -17,1% -10,8%

I e e

Chaussures

Electromenager

Electronigue Grand Public

. R T
Culture-Losirs  sax
Horlogerie Bijouterie 14, 9%

-14,7%

Beauts Santé 7% 0%

Materiel de Sport

Presse Papeterie

Parfumerie -28,9% -16,7%

I g T T

(1) Données de juillet 2020 et cumul 7 mois 2020
(2) 2) Source Comité des Constructeurs Francais d’Automobiles (CCFA) pour Juin 2020

Equipement Automobile

Auto neuves (2)
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Evolution des Chiffres d’Affaires

en valeur par secteur n/n-1

ALIMENTAIRE EQUIPEMENT DE LA MAISON BEAUTE SANTE
21,9% 3,.0% 1.1%
8'2% 12,0% 7 87 - - '
6.9% o K 0,0%
51% — ! = -7.1% -4,0%
4,2% -0, 8% -0 7% -0, 8%
1 0% 1,7%  1,6% -32,1% -33,8%
- AN
-1,0% -68,1% P @ -:'g" 7 &S & Y
RS R N I N SN N I (I N N RO R GO\ P GO
o o\ o\ N o\ o\ o\ o\ A\ N o\ o\ o\ o\ o\ o\ > > o X K X D D
v ¥ Qv v v v Jv Q¥ v v v v v % v N Q A & Q > & & S
W N v NG v N O v N N oV N 2V < v v & @ R\ & X S N NS
\,b<\ X2 @é ?:\‘\\ @’b \0\ \,)\\\Q/ voo \;z,‘\ «@ @é ?ﬁk\ @’b \\)\ \,)\\\e vo\) N
S S
EQUIPEMENT DE LA PERSONNE CULTURE LOISIRSIOW 6 47, AUTOMOBILE
13,5% 0.6% 6,0% - 4,3% e 8 4%
3,0% m — N - A% 39%
- - — — . - -~ o
-4,7% -2.0% -3,5% -
-12, 9% -19.3% -9.4% -9.2%
-22 7%
-41,8% -35,8%
-56,1%
-61,2%
-81,7% o
e 5 5 5 7207 5 5 5 5
o o o o o o o o N N N & & N N N
N N 5 S § N & & o S S J S 3 3 o
o o o o i o o \’9 S & N & & & & S N N N N N v N N
o o o o o o o o QG Q Q X v v v v o & D D D & & &
v v v v N N ¥ N o o Q Q o Q Q o S S S S S S S S
RN NG S S N, S B LA A I A N R A N A L S L M
& & @,b« & R\ S N 5% \'z?\\ & & & v@\ & & & s N < R\ & N\ N O ©
S N



SAD MARKETING

Evolution sur 12 mois glissants en valeur par secteur
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Sur 'année, le commerce dans son ensemble devrait perdre
63 Mde soit 10% de baisse par rapport a 2019.

En valeur relative, les loisirs spectacles, I'hoétellerie et les
agences de voyages sont les plus touchées avec des pertes
de chiffres d’affaires de plus de 40%.

En valeur absolue, la restauration sera le secteur le plus
touché, et de loin (-22Mds€) suivi par 'automobile (-13Mds€)
soutenu par les aides gouvernementales.

3 secteurs surperforment: alors que la période de
confinement représente 16% de I'année, ils devraient
connaitre une baisse de leur ventes inférieure a 10%. Il s’agit
de la Beauté-Santé, de la Culture-Loisirs et surtout de
I’équipement de la maison.

Nous avons revu a la hausse nos prévisions pour 2020 en ligne
avec celles de I'Insee, de la Banque de France et de 'OCDE. La
France va peut étre échapper a une baisse a 2 chiffres de son
activité commerciale.

Retrouvez nos prévisions détaillées

2020 par secteurs d’activité

2020: -10% sur I’ensemble des activités commerciales

Marchés Janvier a confinsearzsent en confirlmA\evrTe\gnt en Gain ou Perte | Gain ou Perte
Aout 2020 Me Me en M€ en %

Alimentaire 126 255 131735 5479 4%

Restauration 47 872 30 828 -17 044 -36%
Eqgt Personne 30 567 23 603 -6 964 -23%
Eqgt Maison 52 624 49 575 -3 050 -6%
Culture-Loisirs 44 333 40 163 -4170 -9%
Beauté-Santé 21804 19 424 -2 380 -11%
Hebergement 14 784 7 579 -7 205 -49%
Loisirs Spectacles 2687 1287 -1400 -52%
Services 6 240 4 393 -1847 -30%
Automobile 56 057 44 774 -11 283 -20%

TOTAL 403 225 353 361 -49 864

Gain ou Perte | Gain ou Perte

Marchés 2020 |confinement en|confinement en

en M€ en %
Alimentaire 193 058 198 537 5479 3%
Restauration 72 230 49 759 -22 471 -31%
Eqgt Personne 47 956 40 226 -7 730 -16%
Egt Maison 79 632 75 851 -3 781 -5%
Culture-Loisirs 71343 66 915 -4 428 -6%
Beauté-Santé 3351 30 953 -2 558 -8%
Hebergement 21473 1742 =93l -45%
Loisirs Spectacles 3953 2142 -1812 -46%
Services 9 480 6 688 -2 792 -29%
Automobile 86 001 73 220 -12 781 -15%

TOTAL 618 637 556 033 -62 604



https://sad-marketing.com/fr/actualites/commerce-nos-previsions-2020/
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