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-0,3% +0,1% 0,6%
Mai 2018/Mai 2017 5 mois 2018/5 mois 2017 12 mois glissants

Evolution mensuelle l'indicateur SAD Marketing

52%
4.3%

- 2% Mai est encore un mois difficile pour le retail.
s 1A%
m __ B N ! —_— = _m — Ce sont les hypermarchés et surtout les enseignes
o o 0% spécialisées qui ont souffert.
2.9%
Les 4 jours fériés, au lieu de 3 en 2017, une météo
R R G R R atypique pour un mois de mai (ensoleillement trés
&S \\-,\\ﬁ A R A S A excédentaire au Nord et a I'Est, trés déficitaire au
Sud - record de phénomeénes orageux depuis 10
Evolution par circuit ans) peuvent expliquer ce mauvais mois.
Mai 2018/Mai 2017 12 Mois
Supermarchés En tendance depuis début 2018, le rythme de
Hypermarchés croissance de la consommation fléchit avec un

seul mois (mars) positif.

Enseignes Spécialisées (1)
Grands magasins

VAD

Pefits commerces

TOTAL

(1) Pour les enseignes spécialisées : source Procos
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INDICATEUR -

M ARKETINSG

Avec I'automobile, toujours en progression . .
Y ) ! J prog / L'indicateur de conjoncture SAD
I'alimentaire est le seul secteur positif en mai

(+0,9%). Marketing

Alimentaire 1 03%

La chute est lourde pour l'équipement de la W 09%

personne (-4,8%), la Culture-Loisirs (-3,8%) et la Fquipement de la personne 8% &%'
Beauté-Santé (-3,2%)

Equipement de la maison -0.67% N 0.1%
L'équipement de la maison résiste mieux (+0,1%) Culture-Loisirs 8% %
grace au Bricolage (+3,8%) et I’électronique Grand
Public (+2,1%). Leffet « Coupe du Monde » se fait Beavie sante 2% S
néanmoins beaucoup moins sentir qu’ily a 4 ans : Automobile ﬁ 7.3%
cette activité avait bondi de plus de 12% ! '
TOTAL o3 Ih 04%

La Parfumerie n’a pas bénéficié d’'un engouement
pour la Féte des Meres puisqu’elle est trés ® 12 Mois - mMai2018/2017
négative en Mai (-6,3%).

Sources : I'indicateur de conjoncture SAD Marketing est basé sur

les données de la Banque de France (enquétes mensuelles réalisées

aupres des chefs d'entreprises) et pour les enseignes spécialisées sur les

données du Procos (50 enseignes interrogées sur leurs performances ).
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@ Evolution des Chiffres d’Affaires
L'INDICATEUR SAD en valeur par activité

M ARKETINSG

Mai 2018/ Mai 2017 12 Mois
Alimentaire 0,9% 0,3%

Supermarchés (hors boucherie) 1.2% 0,7%

Mai 2018/ Mai 2017 12 Mois
Culture-Loisirs -3,8% -1,0%
Cycles et motocycles 12,6% 6,5%

Hypermarchés (hors boucherie) Livres 0.1% -1.2%
Petits commerces alimentaires -2,3% 0,6% Jeux Jouets -9.4% -3,3%
Horlogerie Bijouterie -2,9% -0,3%
Equipement de la personne -4,8% -0,3% Materiel de Sport -4,4% -0,2%
Prét & Porter -4,9% 0.1% Presse Papeterie -3.2% -0,6%
Hm et Sm -4,5% -3,8%
Indépendants -4,9% -2,8% Beauté Santé -3,2% -0,3%
GSS et succursales -7.2% 0.3% Optique -0,8% -0,5%
VAD 1,6% 5.8% Parfumerie -6,3% -11%
Chaussures -4,0% -2,4% Pharmacie -0,5% 0.7%

Equipement de la maison 0,1% -0,6% Automobile 2,8% 7,3%

Meubles -4,0% -0,6% Equipement Automobile 5,6% 3.3%

Electromenager -6,1% -0,3% Auto neuves 0.9% 10,4%

Electronique Grand Public 21% -2,7%

Bricolage 3.8% 0.9% TOTAL -0,3% 0,6%
SAD
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Evolution des Chiffres d’Affaires en C
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valeur par secteur n/n-1

ALIMENTAIRE X EQUIPEMENT DE LA MAISON - BEAUTE SANTE
D @
|III]’ 8% Q

] 4%
22% 247 29%

11%
3% 7% 05%
11% 1,0% 0.9%
m [ | = . B o1% -
- e — —

0.9% -0.5%
-21% 22%
2.8% -28%
-27%
-3.2%
-5,6% 587 -82% -4,3%
& & o° § & "_p\" R & & 19\‘ & o @‘“ b & ,94‘ & & N ‘px“‘ . ‘90 & P ‘P{\
A A A R AP P\ L LS LG LS A L A 4\1 '\.‘fe R r\"7'u PR U R LS P A L G L AP\ O LA U G L
B S G I GO g 3 & & ,p "P\ S S O A A S A A
) 5 5 5 a 3 & p o 3 a 3 A - s ¥ ¥ R ¥
S & ¢ & F FoE & \o \ﬁ vp& & & ‘\p Qé & @ @ E ¢ & ¢ \é& O O
@ EQUIPEMENT DE LA PERSONNE @ CULTURE LOISIRS AUTOMOBILE
21.6% 68% 647 e 12,5%
1,3%
10.2%
1.9%
54%  5T% 15%
47% 3% . 0.6% O n.e 7.3%
l BRR _ B~ 0 “a"m" " m"
B g n-
0 "5 Bl
335 42% 48% 27% -
8%
57% -59% 03% l
-14,8% -4,5%
N P R R R . T T S R R o b A A A o o A
P Y 0\ . 0\ s 6\ oy f oy oy o o Y o @"P’\ \‘\.d\ G\"P’\ @"B (“ \,{S& "P (‘P\ \"P (‘9\ \'9 \1’6\ q;@ &"p 0‘0\ I‘;@ \:&\
$ N T L 3 o S D L 3 S P ¥
U A S . U A A Sy yFy L d“r F & ¢
4 4 & & &£ R ?Go o & ‘\c“‘ o \,¢ ¢ & & o
$

Indicateur de Conjoncture — SAD Marketing — Avril 2018 6.




@ Evolution sur 12 mois glissants
L'INDICATEUR SAD en valeur par secteur

M ARKETINSG

EVOLUTION SUR 12 MOIS GLISSANTS PAR SECTEUR

e TOTAL === Alimentaire == Eqt de |a personne Eqt de la maison == Culture Loisirs == Beauté Santé = Automobile
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